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Yunus Erduran; arastirmaci, sosyal girisimci, yazar ve belgesel yapimcisi. 25
yildir  Tirkiye'de c¢ok farkli konularda sosyal arastirmalar ydratiyor.
Yeni/alternatif medya alaninda yurttas gazetecilerini bir araya getiren sosyal
girisimlere oOnculuk yapiyor. Son doénemde vyurttas haberciligi, arastirmaci
gazetecilik, veri gazeteciligi ve alternatif medya trendleri Uzerine c¢esitli
arastirma projeler yurutmektedir. Bu alanlarda yuruttigu calismalari 3 kitap ve
farkli makaleler ile yayinlamistir.

Dilek icten; medya ve kiiltiirel calismalar lzerine disiplinler arasi arastirmalar
yuruten bir saha arastirmacisi ve gazetecidir. Calismalarinda gazetecilerin ifade
ve basin ozgurlugu pratiklerini ve medyada dezavantajli gruplar ile azinliklara
yonelik ayrimcilik ve nefret soylemini incelemektedir. Medya ve Go¢ Dernegi'nde
kurucu yonetim kurulu uyeligi ve kreatif icerik koordinatorligu gorevini
ustlenmektedir.

Hasan Berk Akkog; Yeditepe Universitesi'nde Gazetecilik ile Siyaset Bilimi ve
Uluslararasi iliskiler okudu. Hacettepe Universitesi Kiiltirel Calismalar ve Medya
yuksek lisans programini tamamladi. Yerel Medya Veritabani Arastirmasi'nda
saha arastirmacisi; Sosyal Medya Yasasinin Basin Ozgirligi Uzerine Etkileri
izleme Arastirmasi'nda yazar ve arastirmaci olarak yer aldi.

"Bu yayin Avrupa Birligi Sivil Dusun Programi kapsaminda Avrupa Birligi destegi
ile hazirlanmistir. Icerigin sorumlulugu tamamiyla Medya Arastirmalari Dernegi
(MEDAR)'a aittir ve AB'nin goruslerini yansitmamaktadir.”

Bilgi notunun icerisinde yer alan gorsel ve sablonlar telifsiz iceriklerle
tasarlanmis ve tum gorseller canva.com sitesinden, telif odemesi yapilarak
kullanilmistir.



PROJE HAKKINDA

“Tiirkiye'de Yerel Medyayr Anlamak > MEDAR is birligi ile yuritilen ¢ asamali
arastirma dizisinin ikinci bolimunu olusturuyor. Calismanin ilk agsamasinda, son
donemde ivmesi olduk¢a vyukselen bir gazetecilik formu olan yurttas
gazeteciliginin  Tlrkiye’deki aktif izleyiciler ve profesyonel gazeteciler
tarafindan nasil tanimlandigina dair 2016 ve 2018 senelerinde iki kantitatif
(nicel) arastirma yiritildd. Bu calismalardan elde edilen ciktilar ile “Profesyonel
Gazetecilerin Yurttas Gazetecilik Algisi Arastirma Raporu” olusturuldu.

Calismanin ikinci asamasi ise vyurttaslarin hayatlarina dogrudan dokunan,
merkezi medya ile yerel sivil toplum aktorleri arasinda oldukca genis bir
etkilesim aginin merkezinde yer alan “yerel medyayl anlamaya” odaklaniyor. Bu
asamanin ilk adimini olusturan “Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi” Tlrkiye’'de
yerel medyayl odaga alan ilk census arastirmasi olarak ETKINIZ AB Programi
destegiyle hayata gecirildi. Temmuz 2020 ve Subat 2021 tarihleri arasinda 8 ay
boyunca yurutulen arastirma kapsaminda, 81 ilde faaliyet gosteren tium yerel
medya kurumlari ve bu kurumlara dair temel demografik ozelliklerin tespit
edilmesi hedeflendi.

MEDAR’In yerel medya Uzerine gerceklestirdigi bu calismalardan elde ettigi
bulgular, yerel medyanin icinden gectigi finansal suardurulebilirlik krizini ve
yerel gazetecilerin buyuk cogunlugunun kurumlarindaki finansal sorunlardan
kaynakli olarak kotulesen c¢alisma kosullariyla karsi karsiya kaldigini ortaya
koyuyor. Ulasilan bu veriler, yerel medyada gazetecilerin karsilastigi calisma
kosullari ve mesleki hak ihlallerinin daha kapsamli olarak incelenmesi ve tespit
edilmesi gerektigine isaret ediyor. Bu eksiklikten yola cikarak, MEDAR yerel
medyadaki calisma kosullari ve mesleki hak ihlallerine yodnelik politikalar
olusturulabilmesi i¢in gerekli veri altyapisini saglayacak uygun hak izleme,
durum tespiti ve ihtiya¢ analizi yontemlerinin gelistirilmesi hedefiyle “Yerel
Medya Hak izleme ve ihtiya¢ Analizi Yontem Arastirmasi” projesini baslatti. Sivil
Dusin AB programi destegiyle yurutulen proje kapsaminda yerel medya alaninda
faaliyet yuruten gazeteciler, sivil toplum calisanlari, mesleki birlik & sendika
temsilcileri ve akademik uzmanlar ile calistaylar yurutuldu. Bu calistaylar
sonucunda, yerel medyada karsilasilan mesleki hak ihlalleri, bu ihlallerin
tespitinde kullanilmasi gereken hak izleme yontemleri ile ilgili yonergeler
iceren bir bilgi notu olusturuldu.


https://medarder.org/wp-content/uploads/2019/06/MEDAR-Report-2019-on-The-Perception-of-Citizen-Journalism-among-Professional-Journalists-in-Turkey.pdf
https://medarder.org/wp-content/uploads/2019/01/yurttasgazetecilik.pdf
https://medarder.org/wp-content/uploads/2019/06/MEDAR-Report-2019-on-The-Perception-of-Citizen-Journalism-among-Professional-Journalists-in-Turkey.pdf
http://www.yerelmedyavt.com/

CALISTAYLAR HAKKINDA

YEREL MEDYA VE GAZETECILER CALISTAYI

Calismanin yerel gazeteciler ile yurutlilen godrusmeler

ayaginda, yerel medyada aktif olarak faaliyet gosteren 4

muhabir ve farkli sehirlerdeki 4 vyerel medya kurum

yoneticisiyle telefon araciligiyla derinlemesine mulakatlar

gerceklestirilmistir. Gorusmeler 15 ile 30 dakika arasinda

seyretmis; katilimcilar rastgele secilmis ve arastirma

{ hakkinda bilgi verilerek dahil olmalari istenmistir.

Gorusmecilerin faaliyet gosterdigi sehirler: Yalova, Canakkale,

\ Eskisehir, Siirt, Dersim, Hatay, Gaziantep ve Samsun olarak

siralanmaktadir (Katilimcilara dair detayli bilgi icin EK1'e
bakiniz).

Katilimcilarla gerceklestirilen gorusmelerde, yarl
yapilandirilmis derinlemesine gorusme formati uygulanmis ve
belirli konulara odaklanan bir izlek takip edilmistir. Bu izlek,
temel olarak yerel medyanin mevcut durumu ve sorunlariyla
ilgili olarak katilimcinin goruslerini 6grenmeyi hedeflemistir.
izlegin diger bilesenlerini gorisiilen gazeteci ve kurum
yoneticilerinin ‘dijitallesme’ uzerine
olusturduklari/olusturamadiklari planlar, varsa sehirlerindeki
yerel medya ekosisteminde bu acgidan gozlemledikleri
edilimler; ‘yurttas gazeteciligi’ pratiklerinin sehirlerinde ne
olcude gelistigi veya bu yonde herhangi bir inisiyatifin alinip
alinmadigr ve son olarak mevcut ‘gelir modellerinin’ durumu
ve alternatif modellere dair bakis acilari olusturmaktadir.




YEREL MEDYA VE SIVIL TOPLUM GALISTAYI

GCalismanin sivil toplum uzmanlariyla gérusmeler ayaginda,
yerel medya ve basin 6zgurlugu alaninda faaliyet gOsteren
sivil toplum orgutlerinde c¢alisan uzmanlar ile calistay
gerceklestirilmistir. Turkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC)'ni
temsilen Yusuf Kanli, Turkiye Gazeteciler Sendikasi
(TGS)'n1 temsilen Mustafa Kuleli ve Medya ve Hukuk
GCalismalari Dernegi’'ni (MLSA) temsilen Baris Altintas’in
dahil oldugu c¢alistay 14 Ekim 2021 tarihinde
gerceklestirilmis ve 1 saat 50 dakika surmuastur. Bu
toplantiya ek olarak, Uluslararasi Af Orgutu Turkiye
Subesi’'ni temsilen Ceren Salmanoglu'yla da 20 Ekim
2021’de destekleyici bir derinlemesine gorisme yapilmistir.

Calistayda oncelikle katilimcilara yerel medyanin guncel durumunu -calistiklari
kurumlarin calisma alani ekseninde- nasil degerlendirdikleri, alana dair yuruttukleri
faaliyetler ve yerel medya alaninda yurutulecek hak izleme c¢alismalarindan
beklentileri ve O©nerdikleri tavsiyelere dair sorular yodnetilmis ve odak grup
tartismalari yurutulmustar.

YEREL MEDYA VE AKADEMI CALISTAYI

Calismanin akademik uzmanlarla godorusme ayaginda ise
05.10.2021 tarihinde Uskidar Universitesi'nden Prof. Dr.
Suleyman Irvan, Mersin Universitesinden Doc.Dr.Erhan Arslan ve
Dr. Berna Arslan’in katildig: bir ¢alistay duzenlenmistir. Ayrica,
calistaya ilaveten, Ankara Universitesi'nden Prof.Dr. Ciler
Dursun ile de telefon araciligiyla derinlemesine goérusme
gerceklestirilmistir. Calistay ve gorismelerde yer alan akademik
uzmanlar yerel medya alaninda yuruttukleri  kapsamli
arastirmalar ve Turkiye'deki yerel medya [literatlrune
sagladiklari glincel katkilar goéz onune alinarak davet edilmistir.

Calistayda akademik uzmanlara yerel medyanin sorunlarina dair kendi c¢alismalari
uzerinden edindikleri izlenimler, yerel medya uzerine yurutlilecek hak izleme
calismalarinda kullanilacak uygun arastirma yontemleri, bu arastirmalarda orneklem
olustururken dikkat edilmesi gereken temel noktalar, arastirma esnasinda yodnetilecek
uygun soru tipleri ne tur gibi bilimsel arastirma yontemlerine dair sorular yonetilmis ve
odak grup tartigsmalari yurutulmustur.



YEREL MEDYANIN DURUMU

TURKIYE'DE YEREL MEDYANIN GUNCEL DURUMU

Sektor icerisindeki genis kapsami ve yerelde demokrasi agisindan tasidigr kritik
oneme ragmen yerel medyanin sorunlari basin 6zgurlugu tartismalarinda genellikle
ulusal ve alternatif medyada yasanan problemlerin golgesinde kalmaktadir. Ancak son
donemde yayinlanan arastirmalar (IP1,2019; MEDAR,2021), artan siyasi ve ekonomik
baskilarla iliskili olarak yerel medya kurumlarinin sayilarinda ciddi bir dusus oldugu
ortaya koymaktadir. Ulusal olgcekte gerileyen ekonomik kosullar ve medya sektorunde
yasanan finansal daralma, yerel medyada kurumsal suardurulebilirligin onundeki en
temel engelleri olusturmaktadir (IP1,2019; Arslan&Arslan,2016). Ozellikle pandemi
etkisiyle daha da agirlasan ekonomik sartlar sebebiyle yereldeki pek ¢cok kurum butge
yetersizligi veya finansal problemlerle iliski olarak kapasite kucultme veya yayindan
tamamen c¢ekilme karari almaktadir (IPI, 2021; MEDAR,2021). Diger bir yandan, yayin
lisansi iptalleri, para cezalari ve kapatma kararlari tGzerinden basin lUzerinde gittikce
artan siyasi baskilar yerel medyada kurumlarinin hem ekonomik hem de editoryel
agidan suardurulebilirligini tehdit etmektedir (IPI, 2021).

Bunlarin yani sira, yerel medyanin yillardir sure gelen pek ¢cok kemiklesmis yapisal
sorunu bulunuyor. Ulusal medya kurumlarina kiyasla yerel medya kuruluslarinin daha
kisitli finansal kaynaklara sahip olmasi yerel vyayinlarin gelisimini olumsuz
etkilemektedir (Gezgin, 2007). Yerel medya kuruluslarinin resmi ilan gelirleri ve basili
yayinlardan elde edilen tiraja dayali az ve duzensiz finansal kaynaklari yerel
kurumlarin teknik donanim, baski & dagitim ve istihdam agisindan kisitli kalmasina
yol acmaktadir (Dalgalidere & Celik, 2014).

Ozellikle buna bagli olarak vyetersiz kalan personel sayisi ve kalifiye eleman
istihdaminda yasanan zorluklar yerel yayinlarin hem kapsam hem icerik ve hem de
ulasilabilirlik acisindan kapasitesini dusurmektedir (Gezgin, 2007; Nalcioglu, 2007).
Bu zorlu kosullar altinda, yerel medyada calisan gazetecilerin ¢ogu issizlik, yetersiz
maas, sozlesme ve sosyal guvence eksikligi, orantisiz mesai gibi agir ¢calisma kosullari
ve diger pek cok teknik ve mesleki imkansizlikla karsi karsiya kalmaktadir (MEDAR,
2020; IP1,2019).



https://freeturkeyjournalists.ipi.media/wp-content/uploads/2019/07/IPI-Report-Turkey-for-print-11072019.pdf
https://freeturkeyjournalists.ipi.media/wp-content/uploads/2019/07/IPI-Report-Turkey-for-print-11072019.pdf
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/178281
https://freeturkeyjournalists.ipi.media/wp-content/uploads/2021/03/TUR-IPI-Turkey-Digital-Media-Report-02032021-2nd-version.pdf
https://freeturkeyjournalists.ipi.media/wp-content/uploads/2021/03/TUR-IPI-Turkey-Digital-Media-Report-02032021-2nd-version.pdf
http://suatgezgin.com/yayinlar/Turkiyede_Yerel_Basin_2007.pdf
https://medarder.org/wp-content/uploads/2021/02/Medar_Yerel-Medyada-Kadin-Gazeteci-Olmak.pdf).,%20/%20https://freeturkeyjournalists.ipi.media/tr/ipi-turkiye-dijital-medya-raporu/
https://freeturkeyjournalists.ipi.media/wp-content/uploads/2019/07/IPI-Report-Turkey-for-print-11072019.pdf

ULUSLARARASI OLCEKTE YEREL MEDYA

Uluslararasi alanda yerel medya Uzerine gelistirilen
literatir incelendiginde dikkat ¢eken temel unsurun
surdarulebilirlik meselesi oldugu gorilmektedir. Zira
yerel medya yalnizca Turkiye'de degil, tim dinyada
ozellikle ekonomik acidan kan kaybetmektedir. Bu
baglamda uluslararasi guncel c¢alismalar genellikle,
‘verel medya neden sirdirilemiyor’ ile ‘yerel medya
nasil sirduralebilir?’ sorularina odaklanmaktadir.

ILk soru cercevesinde vyulritilen calismalarda yerel
medya kurumlarinin neden gug¢ kaybettigine dair
ekonomik, tarihsel ve toplumsal acgiklamalar
gelistirilmektedir. Tkinci soruya odaklanan calismalar
ise yerel medyanin gelecegine dair neler yapildigina
dair analizler ve neler yapilabilecegine dair ¢cozumleri
icermektedir. Kamu destegi ile sivil toplum orgutleri
ve vakiflarla isbirlikleri gelistirme bu ¢0zUm
arayislarinin bir bolumunu olusturmaktadir. Bunun
haricinde haber Uuretiminde yeni hikaye anlatma
tekniklerinin  neler olabilecegine dair sorular,
dijitallesmeye ayak uydurma, kaybolan okuyucuyu
cekecek  yeni ve  yaratici iceriklerin nasil
uretilebilecegi calismalarda yer alan diger temel
konular arasindadir.

Literaturde yerel medyanin zayiflamasinin
demokratiklesme baglaminda da endise vyarattigi
gorulmektedir. Her gun kapanan yerel medya
kurumlari tasrada ‘yerel medya colleri’ olusmasina
sebep olmaktadir. Bu durum literaturde, yerel medya
kurumlarinin yerel yOneticiler Uuzerinde yarattigi
kamuoyu  baskist  ve bahsi gecen  baskinin
kapanmalarla birlikte azalarak ‘yerelde medyanin
denetleme fonksiyonunun’ guc¢ kaybetmesine sebep
olabilecegi endisesi etrafinda tartisilmaktadir. Ayni
zamanda yerel medya c¢oOllerinin artmasiyla dogru
orantili olarak yerelde kamuoyunun olusmasinin
engellenecegine yonelik tedirginligin izleri de
literatlrde sik¢a yer almaktadir.




TEMEL KAVRAMLAR

YEREL KAVRAMI

Cagdas Tirkce bir sozciuk olan ‘yerel’ kelimesi Nisanyan’a gore
Fransizca ‘local’ kelimesinden cagrisim yoluyla -al/el yapim ekiyle
turetilmistir (Nisanyan, 2015). Sdzcuk, 16. yuzyil baslarinda belirli
bir cografi bdlgeyi karsilayacak anlam yudkund tasimaya
baslamistir. Bu baglamda TDK kelimeyi ‘yoresel olan’ olarak
tanimlamaktadir. (TDK, t.y).

Kelimenin “yerel haber” tamlamasi i¢cinde kazandigi anlam ise, bir
gazetede, merkezden wuzak bolgeden edinilen haberi isaret
etmektedir ve tamlamanin resmi olarak kullanildigr en eski kayit
1869 yilina aittir. (etmyonline.com, t.y). Ancak, ‘yerel’ kelimesiyle
tanimlanan yorenin, yoreyi tahayyil eden kisinin ‘yoreyi’ algilayis
bicimine gore degistigini belirtmek gerekir. S6z gelimi baglama
gore kelime; bir mahalleyi, koyu, beldeyi, ilceyi ya da sehrin
kendisini ifade edebilir. Bununla birlikte sdzcuk muitemadiyen
ulusal olmayana isaret etmekte ve her sekilde godrece kisitli bir
cografi alana karsilik gelmektedir.




YEREL HABER VE YEREL MEDYA

McCombs ve Winter (1981: 16-20), ‘yerel haber’
kavramini, sinirlari belirlenmis bir cografi bolge
icinde gerceklesen ve haber degeri tasiyan siyasi,
sosyal, kulturel, sportif ve 6nem arz eden diger
olaylardan hareketle yazilmis haber metni olarak
ele almaktadir. Bu baglamda Franklin’in (2006: 1-
14) kavradigi sekliyle ‘yerel medya’ ise ulusal ve
uluslararasi olmayan, yayin hayatini sdrdurdugu
yorenin haberlerini derleyen, bahsi gecen yoredeki
ekonomik, siyasal, sosyal ve sportif olaylara
duyarli olan ve yine kuruldugu bdélgenin insanlari
ya da yoreye ilgililer tarafindan okunan ve
ekonomik olarak desteklenen yayin organi olarak
tanimlanabilir.

YEREL OKUR/IZLEYICI

Toplumdaki okuyucu/izleyici kitlesini hem
genisleten hem de ona muhta¢ bir cikti olarak
medya kuruluslarinin ayakta kalmasi;

okurun/izleyicinin satin alma davranisiyla
dogrudan ilintilidir. Bu baglamda ‘verel
okur/izleyici’ kavraminin; toplumdaki herhangi bir
okuru degil yerel ol¢ekte yayin yapan belirli bir
medya kurulusunun Grettigi icerikleri tuketen
kimse/kimseleri isaret ettigi soylenebilir. Bu
baglamda yorede yasayan ya da yorenin gindemini
takip eden yazili, gorsel veya dijital her turden
icerige ulasarak yerel haberleri tuketen her tirden
yurttas yerel gazete okuru/izleyici  olarak
nitelendirilebilir.



YEREL MEDYA UZERINE
YUORUTULECEK CALISMALAR ICIN

ARASTIRMA YONTEMLERI



NICEL ARASTIRMA YONTEMLERI

Nicel yontem verinin ‘ne kadar’ oldugu sorusu etrafinda kurulan bir arastirma
yontemidir. Bu baglamda, nicel yontemlerde arastirma nesnesinin miktari,
adedi, genisligi, c¢ap! gibi sayisal ozelliklerinin toplanmasi amaclanir ve
arastirilan konu hakkinda sayisallastirilmis veri sunulmasi hedeflenir. Bu sayede
arastirilan olgunun kantitatif cergcevesini olusturmaya yonelik analizlerin
olusturulmasi i¢in ¢aba sarf edilir (Summer, 2006: 249).

Bunun yani sira, nicel veri toplama yollariyla elde edilen verilerle olusturulan
istatistigin nedensel sonuclari da ortaya konulmaya calisilir. Bu bakimdan nicel
yontem; nitel yontemlerin genellikle kapsam disinda biraktigr sayisal verileri
saglamasi bakimindan hayli avantajli oldugu soylenebilir. Buna karsilik,
kantitatif yontem, nitel arastirma yodntemlerine kiyasla, sosyal gercgekligin
bilesenlerini, insan faktorunun barindirdig: entropiyi ve kesisimsel faktorlerin
neden ve nasil etkili oldugunu betimlemekte yetersiz kalabilmektedir.

Nicel yontemin vyerel medya temelli bir arastirmada kullanilmasi belirli
acilardan fazlasiyla olumludur. S6z gelimi nicel metot, Turkiye'de faaliyet
gosteren yerel medya kurumlarinin sayisi, yerel medyanin cografi dagilimi,
yayin mecralari, yerel medyada calisan sayisi, yerel medyanin kurumlarinin satis
oranlari gibi gibi temel sayisal demografik verilerin elde edilebilmesi icin
elverisli yontemler sunmaktadir. Nicel yontemlerle elde edilecek bu tip sayisal
veriler grafikler Uzerinde kolayca gorsellestirebildigi icin, okuyucu Kkitlesinin
aliskanliklarina uygun sekilde kamuoyuna eristirilmesi acisindan da avantajlidir.

Buna karsilik nicel metot, yerel medya bilesenlerinin toplumsal duzlemde birer
aktor olarak vyuruttukleri eylemleri ve deneyimlerini kayit altina almakta
yetersiz kalmaktadir. Ornegin, yerelde kurumlarin, kurum vydneticileri ve
calisanlarin gundelik hayat ve gazeteciligin kesistigi bolgedeki sorunlarini
detaylica inceleyememektedir. Bu bakimdan, nicel metot kisisel hikayelerdeki
politik, ekonomik ve sosyal deneyimleri 6zel ve genel olgekte yorumlayip,
yerelde medyanin guncel kosullarina dair derin bir anlati sunamamaktadir.

Il




NITEL ARASTIRMA YONTEMLERI

Bir arastirma yontemi olarak nitel metot arastirma sdrecinde verinin yalnizca
nitel yollarla toplanmasi tercihini karsilamaktadir. Bahsi gecen nitel yollar,
metin analizi, mulakat, katilimli gozlem ve sair sekilde gergeklesebilir. Bu
arastirma yonteminin esas gayesi, olguyu ve olguya dair verileri toplumsal
ortamda bulundugu sekliyle olabildigi kadar dogal haliyle gdzlemleyip, olgu
hakkinda gercek¢i ve yekpare bir tablonun ortaya konulmasidir (Yildirrm &
Simsek, 2009: 39). Bununla birlikte nitel metot arastirmacinin kendi bakis
acisindan yola ¢ikarak elde ettigi gozlem ve yorumlamalari da barindirir.

Baska bir deyisle, nitel yontemlerde arastirmacinin ortaya koydugu ‘gercek’,
onun bireysel bakis agisindan bagimsiz degildir. Haddizatinda, nitel yollarla veri
toplayan arastirmacilar, arastirmanin bir parcasi haline gelmektedir. (Erdogan,
2003: 27). Bu bakimdan nitel yontemlerle, arastirmada incelenen olguya dair
gercekligin fotografi daha detayli bir aciyla ve baska sekilde elde edilemeyecek
incelikte cekilebilir. Buna ragmen, bu ydntem arastirmacinin mutemadiyen
incelenen olguya dahil olmasini gerektirdiginden sunulan verilere yodnelik
‘nesnellik kaybinin’ akilda tutulmasi gerekir.

Bir yerel medya arastirmasinda nitel arastirma metodunun kullanilmasi, yerel
medyada yonetici ve calisanlarin is hayati ve gundelik hayatlarina dair sorunlar
ve bu sorunlara dair ortak deneyimlerini analiz etme ve teorilestirme acisindan
oldukca faydali olabilir. Zira nitel arastirma metodunun kullanildigr bir
calismada yerel medya gazeteciliginin guncel durumu hakkinda bu durumu
direkt olarak deneyimleyen aktorlerin kendisinden veri elde edebilme imkani
mevcuttur. Buna karsilik kisisel deneyimleri ve 6znel bakis agisini temel alarak
hazirlanacak bir yerel medya arastirmasinin sayisal verilerle desteklenmesi,
verinin ¢ok yonlulugu ve arastirma bulgularinin objektifligi acisindan da
oldukca dnemlidir. Bu baglamda nitel metotun imkanlari sinirli kalmaktadir.




KARMA ARASTIRMA YONTEMLERI

Karma metot ayni arastirma icerisine hem nitel hem nicel arastirma
yontemlerini birlestirerek bahsi gecen yontemlerin ontolojik kusurlarindan
kaynaklanan ‘kusurlu’ sonuc¢ ihtimalini ortadan kaldirmayi amaclamaktadir.
Bu bakimdan ‘karma metodun’ uygulandigi arastirmalar hem sayisal
verilerden glic¢ almakta hem de incelen olgu toplumsal gercekligin icinde
gozlemlenerek elde edilen nitel verilerle desteklenmektedir. Dolayisiyla
karma metodun kullanildigi ¢calismalar farkli veri kaynaklarinin birlesimiyle
cift yonlu dogrulama imkanina ulasmaktadir. O sebeple karma arastirma
yontemiyle yurutulen arastirmalarin, yalnizca tek metodun kullanildigi
arastirmalarla karsilastirildiginda, agiklama kapasitesinin daha yuksek
oldugu ileri surulebilecek haldedir.

Yukarida tartisildigi tzere nicel ve nitel metodun karsilikli olarak olumlu ve
olumsuz yonleri bulunmaktadir. Yerel medya Ulzerine hazirlanacak ¢alisma,
her iki metodun olumlu yodnlerini icermeli eksik ya da vyetersiz kaldigi
kisimlari ise bertaraf edebilmelidir. Bu bakimdan karma metotun yerel
medyada yurutulecek arastirmalar agisindan en verimli yontem olarak one
ciktigr séylenebilir.
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YEREL MEDYADA ARASTIRMA ORNEKLEMI OLUSTURURKEN DIKKAT
EDILMESI GEREKEN UNSURLAR

Bu baslik altinda ¢alistaylardan hareketle gelecekte hazirlanacak bir yerel medya
hak izleme arastirmasinin orneklem parametresi secilerken takip edilecek
kistaslar siralanacaktir.

ORNEKLEMDE DEMOGRAFIK KRITERLER

%Z& Cografi Bolge ve Nufus Temsiliyetinin Saglanmasi

Orneklem secilirken yerel medyanin Tilrkiye'deki dagilimi goéz &niinde
bulundurulmalidir. Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi 2021'in de gosterdigi
uzere Turkiye'de yerel medya kurumlari genellikle Bati Anadolu’da ve sermayenin
yogunlastigr ticaret sehirlerinde yogunlasmistir. Buna karsilik ulkenin dogusu
yerel medya dagilimi acisindan gorece daha c¢oraktir. Bu sebeple arastirmaya
dahil edilecek kurumlar bodlgeler arasi yerel medya aktifligi farki géz onunde
bulundurularak secilmelidir. S0z gelimi Bursa o0zelinde 10 ve daha fazla isgi
calistiran kurumlar taramaya alinacaksa bu Bartin’da 5 ve uzeri olarak
uyarlanmalidir. Baska bir deyisle belirlenen se¢me kistasi bolgeye gore
genisleyip daralabilmelidir.



ORNEKLEMDE YEREL MEDYA
KURUMLARINA DAIR KRITERLER

Kurumsal Geg¢mis: Kurumun tarihsel olarak kokli olmasi Turkiye vyerel
medyasinin durumu ve gecmisten bugune donusimu hakkinda karsilastirmali
cevap verebilme kapasitesini beraberinde getirmektedir. Kurumsal ge¢mis, belirli
bir kurumsal aklin ve hafizanin da olusmasini beraberinde getirdiginden
arastirmaya daha saglikli veri saglanmasini da saglayacagi dusunulebilir.

Erisim Kitlesinin Niceliksel Buyiikliigii: Bir yerel medya arastirmasinda orneklem
olustururken  belirli  bir tiraj/tiklanma/izlenme  kriteri  belirlenmelidir.
Olusturulacak kistas, belirli bir etki yaratma kapasitesini dikkate almali ve yerel
medya kurumunun faaliyet gosterdigi yorede okunan ya da tiklanan bir mecra
olmasini dncelemelidir.

ORNEKLEMDE YEREL GAZETECILERE
DAIR KRITERLER

Mesleki Pozisyon: Arastirmaya dahil edilecek katilimcilarin kurum icindeki
pozisyonlarina gore, soz gelimi, muhabir, haber mudur, yazi isleri muduru, genel
muddar gibi, dagilim olusturulmalidir.

Mesleki Tecriibe: Ornekleme dahil edilecek kisiler icin mesledi icra etme siresi
dikkate alinmalidir. Arastirmaya katilacak kisiler, olusturulmus yas gruplarina
gore temsil dengesini bozmayacak sekilde secilmelidir.

Uzmanlik Alani: Gorlisme yurutilecek gazetecilerin uzmanlastigi alanlar, 6rnegin
polis-adliye, politika, spor gibi, ayristirilmali ve temsil dengesinin korunmasi
amaclanmalidir.

Yas ve Cinsiyet: Orneklem icine alinacak gazeteciler icin belirli yas ve cinsiyet
kotasi uygulanmali yas gruplarina ve cinsiyete go6re dengeli dagilim
saglanmalidir.



YEREL MEDYA UZERINE
YUORUTULECEK ARASTIRMALARDA
INCELENECEK

TEMEL KONU BASLIKLARI



KURUMSAL SORUNLAR

FINANSAL KAYNAK YETERSIZLIGI

Turkiye yerel medyasi ekonomik anlamda az finansal kaynakla ¢cok ve her
gecen gun artan masraf kalemlerinin kesistigi bir genel manzaraya
sahiptir. Bu bakimdan Turkiye'deki yerel medya yoneticileri ve calisanlari,
bir yandan azalan okuyucu gelirleri ve daralan reklam gelirlerinin yarattigi
butce aciklarini kapatmaya cabalarken bir yandan temel giderlerde
yasanan fiyat artislari ve kati vergi politikalari ile micadele etmektedir.

Belirli bir gecmise sahip, Basin ilan Kurumu’ndan diizenli ilan alma ruhsati
bulunan, kendi matbaasi olan ya da yorenin onde gelen sermaye
gruplariyla iliskili  kurumlar nispeten kaynak vyaratmakta gucluk
cekmemekte; buna karsilik resmi ilan alamayan, matbaa hizmetini
disaridan temin eden daha kucuk kurumlar ekonomik olarak zorluk
yasamaktadir.

Ayrica Turkiye'de son 30 yilda okuma aliskanliklarinin degismesi matbu
haber tuketiminin azaltmis ve basili gazetenin karliligini disurmustar.
Diger bir yandan oOzellikle COVID-19 pandemisi surecinde Turkiye yerel
medyasi, reklam harcamalarinin dramatik dususuniu ve abonelik kaybini da
deneyimlemek zorunda kalmistir.




Bu baglamda hem Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi 2021 hem calistaylardan
hareketle yerel medya kurumlari etkileyen finansal agmazin temel bilesenleri su
sekilde siralanabilecegi dusinulmektedir:

BASINiLAN
KURUMU

Basin ilan Kurumu’ndan ilan Alabilme: Yerel medya kurumlarinin
ekonomik durumu ele alinirken Basin ilan Kurumu'ndan ilan alma
ya da almama temel bir ayrim yaratmaktadir. Oyle ki ‘resmi ilan’
alabilen kurumlarin, finansal sorunlari olsa dahi, ilan
alamayanlarla karsilastirilamayacak ol¢ude ekonomik olarak
avantajli olduklari gozlemlenmektedir. Zira resmi ilan almak,
gerekli sartlar yerine getirildigi muddet¢ge kurumun ekonomik
olarak onunu gormesini kolaylastirmakta ve reklam piyasasinin -
dogal olarak makro ekonominin- dalgalanmalarina karsi kurumun
gorece korunakli kalmasini saglamaktadir.

Kiiclilen Reklam Pastasi: Kiculen reklam pastasi resmi ilan alsin
almasin tum kurumlari olumsuz etkilemeye devam etmektedir.
Okuyucu sayisinin dismesi, kent uzaminda yayginlastirilan reklam
panolari ve billboard gibi reklam mecralarinin varligi, reklam
verenlerin bultgelerini daraltma egilimi i¢inde olmasi ya da
reklamin yerel medya-disi mecralara kaymasi gibi sebeplere bagli
olarak yerel medya kurumlarinin tanitim ve reklam eksenli
gelirlerinde dusus gozlenmektedir.

Disen Abone Sayisi: Yerel medya kurumlarinin temel itibariyle
abonelik ve bayii satisi yoluyla okur destegine acildigi
disindlebilir. Zira abonelik, yerel gazetelerin ‘okuyucu bazli’ en
duzenli gelir kalemini olusturmaktadir. Yorede faaliyet gosteren
kamu kurumlari, sirketler ya da esnaflarin gazeteye abone olmasi
gazetenin bir nudshasinin ne kadar basilacagini belirleyen temel
olcuttur. Buna karsilik 6zellikle pandemi doneminde bircok yerel
gazete abonesinin, dyeligini iptal ettigi tespit edilmistir.

ikincil Sebepler: Kurumlari dénemsel olarak etkileyen olaylar
olarak dusunulebilecek haldedir. S6z gelimi COVID-19 pandemisi,
artan enflasyon ve TL’'nin deder kaybetmesi bu baslik altinda
siralanabilir.



YETERSIZ TEKNIK EKIPMAN & DONANIM IMKANLARI
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Tuarkiye yerel medyasinin teknik imkanlar
konusunda ‘kismen vyeterli’ teknolojik yatirimlar
konusunda ise ‘geri kalmis’ durumda oldugu
gozlemlenmektedir. Zira Turkiye ekonomisinin
guncel durumu ve liranin deger kaybiyla
percinlenen genel alim gucu duasuklugu ile yerel
medya kurumlarinin hali hazirda finansal agidan
‘ucu ucuna’ kendini sirdirebilir halde olusu,
teknik ve teknolojik yatirimlarin onunu kesen
temel faktor olarak ele alinabilecek haldedir.

Oyle ki hem ‘Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi
2021’ i¢in hem calistaylar kapsaminda gorusulen
¢ogu medya kurumu yoneticisinin, enformasyon
teknolojileri alaninda yasanan gelismelerin
‘farkinda’ kimseler oldugu hicbir siipheye vyer
birakmadan soylenebilecek haldedir. Bununla
birlikte  cogu gorusmeci maddi kosullar
elvermedigi icin teknik kapasiteye yatirim
yapamadigindan hayiflanmis eldeki malzemelerle
‘idare etmeye’ calistiklarindan bahsetmistir.

Baska bir deyisle kurumlarin, bilgisayar ve video
teknolojileri konusunda cagin gerisinde kalan ya
da yetersiz araclarla gazetecilik faaliyeti
yarattigu hem kurum yOneticileri hem de
calisanlar tarafindan ziyadesiyle bilinmekte fakat
sorun c¢oOzulememektedir. Bu bakimdan bilisim
malzemelerinin ve her tirden ekipmanin kisitli ve
eski  olusu, Turkiye yerel gazeteciliginin
potansiyeline ket wvuran bir faktor olarak
degerlendirilebilecek konumdadir.
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YETERSIZ INSAN KAYNAGI VE KALIFIYE ELEMAN YETERSIZLIiGl

MEDAR’Iin 2021 yilinda ydruattigu Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi yerel
medya kurumlarinda genellikle ortalama dort kisinin istihdam edildigini
gostermektedir. Kurumlarin %74,6 gibi buyuk ¢ogunlugunda calisan sayisi 1 ile
5 kisi arasindayken, 5 ile 10 kisi calistiran kurumlarin genele orani %16.4 ile
kisitli kalmaktadir. Bu bakimdan Turkiye'de yerel medyanin az emek gucuyle
kendini surdirme egiliminde oldugu gorilmektedir (MEDAR, 2021).

Bahsi gecen trendin iki temel sebebi oldugu distnilmektedir. ilki vyerel
medyanin finansal acidan guc¢li olmamasi kaynaklidir. Hem calistay hem Yerel
Medya Veri Tabani Arastirmasi 2021'de gorusilen kurum yoneticileri, eleman
istihdam etmenin sosyal sigorta ve yan haklariyla birlikte Uzerlerinde buyuk
maddi yuk vyarattigini pek c¢ok kez dile getirmistir. Bu sebeple kurum
sahiplerinin genellikle yeni eleman istihdam etmek yerine mevcut is yukunu,
elindeki ¢ekirdek kadronun Ustlenmesini tercih ettigi soylenebilir.

Sektorde yetersiz insan kaynagi sorunu yasamasinin bir diger sebebi ise kalifiye
eleman eksikligidir. Yerelde gazeteciligin yapisal sorunlarindan kaynaklanan
maddi yetersizlikler, siyasal baski, gazetecilik mesleginin ‘sayginligini yitirmesi’
ve gazetecilik faaliyeti kaynakli tehditler gen¢ gazeteci adaylarinin ya sektore
dahil olmamasina ya da belirli bir sire calisip daha ‘glvenceli’ islere
yonelmesine sebep olmaktadir. Ayni sebepler deneyimli gazetecilerin, meslegi
birakmasina veya daha buyuk bodlgelerde ya da ulusal kurumlarda calismayi
tercih etmesine yol acabilmektedir.

Bu baglamda hem Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi 2021 kapsaminda hem
yerel medya calistaylarinda gerceklestirilen gorusmeler boyunca ¢ok sayida
yerel kurum yoneticisinin yorelerinde yetismis eleman eksiginden sikayet ettigi
gozlenmistir. Ozellikle maddi sartlarin elverissizligi gen¢ gazetecilerin blylk
sehirlere ya da gazetecilik yetilerini kullanabilecekleri farkli is alanlarina
yonelmesine sebep olmaktadir.

Baska bir deyisle yerelde gazeteciligin ‘cazip’ ve ‘makul’ bir istihdam kolu
olarak gorul(e)miyor olmasi; cok boyutlu bir problem sarmalinin kendini
yeniden Ureten parcalarindan biri olarak Turkiye’de yerel medyanin gelisimini
olumsuz etkilemektedir.



https://yerelmedyavt.com/saha-calismasi-bulgulari/yerel-medya-kurumlarinda-calisan-sayisi/

BASKI, DAGITIM VE TIRAJ SORUNLARI

Baski: Yarattigi maliyet turlerinin coklugu ve cesitliligi sebebiyle
matbaa giderleri yerel medya kurumlarinin siklikla sikayet ettigi
masraf kalemlerinin basinda gelmektedir. Mirekkep, kagit gibi sarf
malzemelerinin enflasyonla dogru orantili yukselen birim fiyati gazete
basim maliyetleri arttirmaktadir. Oyle ki renkli baski yerelde cogu
zaman ilk ve son sayfalar icin yapilmakta ya da yalnizca siyah-beyaz
baskiyla dagitima ¢ikilmaktadir.

Bu baglamda yerel medya kurumlari arasinda ‘matbaa sahibi olmak ya
da olmamak’ hayli kritik bir ayrim haline gelmektedir. Kendi baski
malzemelerine sahip olan kurumlar, matbaayi gelir getirici yan islerde
de kullanma imkanina sahip olduklarindan enflasyona ve diger artan
gider kalemlerine daha direncli olabilmektedir. Buna karsilik matbaa
sahibi olmayis, gazetenin piyasadaki duzensizliklere karsi daha kirilgan
olmasi sonucunu dogurabilmektedir. Ayrica gazete baskisinda
kullanilan kagidin ithal ediliyor olmasi, bu gidere dogrudan doviz
uzerinden gerceklestirilen bir alisveris niteligi yuklemekte ve kurumlar
ithal edilen kagida ayrica vergi 6demek zorunda birakilmaktadir.

Dagitim: Yerel medya kurumlarinin yuz yuze geldigi bir diger sorun
basligi dagitimda yasanan  kisitliklardir.  Kurumlar genellikle
yorelerindeki belirli bufe, bakkal, market ya da her turden esnafla
anlasip gazetelerini ‘elden’ birakma yolunu tercih etmektedir. Fakat
kimi durumlarda satis noktalarinin azligi gazetenin okun(a)mamasina
sebep olabilmektedir. Zira basilan gazetelerin dagitimi profesyonel
kadrolardan ziyade gazete sahibi ya da calisanlari araciligiyla
yapildigindan dolay! yerel gazeteler yoredeki okuyucunun her yerde
bulabilecegi, erisimi yuksek bir tGrin olmaktan cikmaktadir. Diger bir
yandan, yayina girdigi yorede genellikle bulunamayan veya az noktada
satilan bir gazete icin dagitim noktalarinin arttirilmasi mevcut baski
ortalamasinin dzerine cikilmasi anlamina gelmektedir.




os DIMION

Tiraj: Tirajin, yerel medya kurumlarinda gelir getirici
fonksiyonun her gecen gun dusus gostermektedir. Azalan
matbu gazete okuma orani, diusen abone sayisi ve daralan
reklam gelirleri sebebiyle baski, kimi zaman yalnizca Basin
[lan Kurumu’'nun belirledigi kotayr asma amaciyla
yapilmakta, ve satis Uzerinden ticari kar elde
edilmemektedir.

Ornegin, Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasinda yer alan
verilere gore, arastirmaya katilan yerel gazetelerin pek
cogu (%8,4) ucretsiz dagitim gerceklestirmektedir (MEDAR,
2021). Lakin gazetecilerin, basklr sayisini yorede
gerceklesen ve ilgi ceken olay, etkinlik ya da haberlerin
gelisimine gore esnek bir sekilde belirlediginin de alti
cizilmesi gerekir.



SEKTOREL SORUNLAR

YETERSIZ VE TARAFLI KAMU DESTEGI

27 Mayis Darbesi’nden sonra demokratik bir basin atmosferi
yaratmak adina kurulan Basin ilan Kurumu'nun (Ustin, 2010: 70-
81), zaman icerisinde siyasi tarafsizLigini yitirdigine dair gorusler
artmaktadir. GUnumuzde resmi ilanin dagitilmasi konusunda
yetkili mercii olan BiK’in ilan dagitma politikasi cok sayida yerel
gazete sahibi ve c¢alisani tarafindan elestirilmektedir. Bahsi
gecen elestiriler, BIK'in resmi ilan dagitimi icin belirlenen
uygunluk kriterlerini yerel medya kurumlari tUzerinde siyasi baski
ve sansur olusturacak sekilde arag¢sallastirmasi, dolayisiyla bu
kriterlerin yerel medya kurumlarini iktidara "bagli" hale getirdigi
gozlemi uzerinden kurulmaktadir.




VERGILENDIRME POLITIKALARININ YUKU

Turkiye’de yerel medya alaninda faaliyet gosteren kurum sahipleri ve
calisanlarinin ortaklastigr temel sorun basliklarindan biri devletin basin
yayin sarf malzemeleri uUzerindeki vergilendirme politikasidir. Matbaacilik
eksenli ‘kagit’, ‘boya’ gibi Grlnlerin serbest piyasa kurallarina bagli sekilde
ithal ediliyor olmasi sektorin hem doviz-Turk Lirasi dengesine hem kuresel
arz-talep iliskilerine gobekten bagli olmasina sebep oluyorken; devletin bu
drdnler Uzerinden cesitli vergiler almaya devam etmesi, mevcut yukun
katmerlenmesine yol a¢gmaktadir.

Ayrica gug¢ kaybeden bir sektdrin temsilcileri olarak yerel medya sahipleri,
istihdam ettikleri isciler i¢in devlete odedikleri verginin subvanse edilmesi
gerektigini dillendirmektedir. Benzer yonde temellenen bir diger istek
elektrik/su/dogalgaz gibi temel giderlerde belirli bir devlet desteginin
saglanmasi ya da bahsi gec¢en hizmetlerden alinan ek vergilerin tahsil
edilmemesi yonundedir. Zira devletin dolayli ya da dolaysiz aldigi vergilerin
yuku, halihazirda finansal olarak kirilgan sektoru daha da kirilgan hale
getirmektedir.

Baska bir deyisle, Turkiyeli yerel medya sahipleri devlet tarafindan siradan
bir ‘ticari isletme’ olarak degil; halkin haber alma hakkina binaen ‘kamu
gorevi yuruten bir tesekkul” olarak kabul gormek istemekte ve vergi yukudnun
bu 6l¢u kistas alinarak belirlenmesini talep etmektedir.



SIYASI BASKILAR

Turkiye siyasetinde gu¢ kazanan rekabet¢i otoriterlik (Castaldo,
2018:1) medyadaki ¢ok sesliliginin giderek daralmasina yol agmaktadir.
(MEDAR, 2021). Bu baglamda Turkiye’de ulusal medyanin dusunce
ozgurlugu konusunda karsilastigr sikintilar, yerel oOlcekte de benzer
sekilde ancak farkli bigimlerde deneyimlenmektedir.

Yapilan gorusmelerden hareketle bu yerel medya uzerindeki siyasi
baskinin iki cesidi oldugu godzlemlenmistir: Bunlardan ilki, ulusal
olcekli iktidar partilerinin yereldeki aktdorlerine muhalefet eden yerel
medya kurumlarina uygulanan dogrudan ya da dolayli baskilar olarak
cercevelenebilir. Baskinin ikinci versiyonu ise yerelde iktidar sahibi
partilerin yorede gerceklestirdikleri faaliyetleri elestiren yerel medya
kurumlarina yonelik tavirlarinda vucut bulmaktadir.Bunun yani sira
Basin ilan Kurumu’ndan ‘ilan alabilmek’ icin yalnizca gerekli sartlari
yerine getirmenin yetmemesi; aksine yerel esraf, devlet gorevlileri,
ileri gelen yerel siyasetciler veya ulusal baglamda siyasi konum
sahiplerinin muadilleri aleyhinde gazetecilik faaliyet yurutmenin ilan
alamama tehlikesiyle es anlamli oldugu ‘sozsliz ve i¢sellesmis’ bir
sekilde bilinmektedir.

Bunun disinda gerektiginde yargi erkinin de yerel kurumlarin Uzerinde

‘Demokles’in  kilici’ islevine birindugl, gazetecilik faaliyeti
yuritmenin sonucu olarak yerel medya kurumlarinin siklikla agir para
cezalari  veya kapatma kararlariyla karsi karsiya kaldigi

gorulmektedir.Benzer sekilde yerel kurumlarda c¢alisan basin
emekg¢ilerinin  durumu farkli degildir. Kamu vyararina gazetecilik
yuruten basin emekcileri kimi durumlarda issiz birakilarak -yorede is
bulmasinin da oni kesilecek sekilde- ‘sivil oOlime’ mahkim
edilebilmekte, kimi durumlarda yine devletin yargi mekanizmasi
araciligiyla cezalandirilabilmektedir.



https://medarder.org/wp-content/uploads/2021/09/Sosyal-Medya-Yasasinin-Basin-Ozgurlugu-Uzerine-Etkileri-Izleme-Arastirmasi-12.pdf

YEREL MEDYA VE KISITLI DIJITALLESME

Dunya 21. yuzyilda enformasyon teknolojilerinin benzeri gorulmemis sekilde
gelisimine sahitlik etmistir. Senkronik bir sekilde medya sektorinde de haber
yazma, dolasima sokma ve tuketme pratikleri gun gectik¢ce degismektedir. Bu
sebeple medya alaninin, mutemadiyen teknoloji yatirimi almasi ve guncel kalmasi
gereken bir faaliyet alani oldugu ileri surulebilecek haldedir. Yerel Medya Veri
Tabani Arastirmasi 2021'in  verilerine goOre yerel medyada faaliyet gOsteren
gazetelerin %82.9'u internet siteleri Uzerinden de haber yayinlamaktadir. (MEDAR,
2021). Gelecekte matbu gazetenin nlisha basina maliyet kaleminin daha da
yukselecegi, okuma aliskanliklarinin internet uzerinden sekillenecegi
distinuldiginde yerel medya gazeteciliginde ‘tiraj’ kavraminin yerini ‘tiklanmaya’
birakacagi ongorilebilir haldedir.

Yapilan gorusmelerde matbu gazetelerin, web siteleri veya sosyal medya uUzerinden
dijitalde yayinlanan versiyonlarinin yore halki, bagska yerlerde yasayan hemseriler ve
yoreyle ilgilenen insanlar tarafindan siklikla ziyaret edildigi; buna karsilik basili
versiyonlarin gorece sinirli bir tiraja sahip oldugu anlasilmistir. Yerel oOlcekteki
okuyucu aliskanliginda godzlemlenen bu degisim aslinda kuresel anlamda haber
tuketme pratiklerinin degisimiyle paralel ilerlemektedir. Ayrica kurumlarin tiraj
arttirmaktan ziyade tiklanma sayisini yukseltmeye yodnelik bir motivasyonla hareket
ettikleri de soylenebilecek haldedir. Zira mevcut baski sayisinin, érnegin 500°'den
1000’e cikarilmasi, reklam geliri a¢isindan fark yaratmamakta ve baski maliyetini
daha da arttirmaktadir. Bu sebeple gazeteler, standart baski sayisini asmaya ya da
tiraj arttirmaya o0zel o6nem gostermezken tiklanmanin yukselmesi icin c¢aba
harcayabilmektedir ¢inki artan ‘tik’ nispetinde Google’dan alinan reklam geliri de
cogalmakta, okuyucu ilgisi kolaylikla finansal kazanca donlisebilmektedir.




SENDIKALASMADA SINIRLILIKLAR VE MESLEKI
ORGUTLERIN FAALIYETLERI

Tarkiye yerel medyasi sendikalagsmanin hayli az oldugu bir emek rejimine
sahiptir. Ne yazik ki Turkiye Gazeteciler Sendikasi’'nin (TGS) yerel bazda
orgutlendigi sayili medya kurulusu bulunmaktadir. Ayni alanda faaliyet
gosteren Basin-is sendikasinin da yerel medyada etkili oldugunu séylemek
zordur. O sebeple yerel gazetecilerin sendikal mucadele vyurutme
kapasitesinin dusuk oldugu belirtilmelidir. Bu sebeple ucretler gorece
dusuk, mesai saati -gazetecilik mesleginin dogasinin getirdigi sartlarin da
etkisiyle- belirsizdir.

Tlrkiye'de basin alaninda faaliyet goOsteren sendikalarin yerel medya
alaninda yurattigu calismalar son derece sinirlidir. Bu bakimdan hem ‘Yerel
Medya Veri Tabani Arastirmasi 2021° hem de yerel medya calistayi
surecinde ¢ok sayida sikayetle karsilasilmistir. Sendikalarin yerel baglamda
faaliyet yurutemeyisi basin emekgilerinin  orgutlenememesine yol
a¢cmaktadir.Buna karsilik meslek orgutlerinin ve sivil toplum orgutlerinin
yerel medya konusunda daha hassas oldugu soylenebilecek haldedir.
Ornegin, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti yerel medya kurumlarinin teknolojik
kapasitelerinin gelismesi i¢in destek vermekte; telifli olarak yerel
gazetecilere makale ve kose yazisi yazdirmaktadir. Bugune kadar 2000’den
fazla gazetecinin telif ddemesinin yapilmistir.Bununla birlikte yerel bazda
sendikalasma ve cemiyetlesmenin kimi durumlarda ‘hak micadelesi’
perspektifini  yitirdigi  bilinmektedir. Anadolu’nun  bazi illerinde
cemiyet/sendika secimlerini kaybeden gazeteciler kendi cemiyetlerini
kurmaktadir. Halihazirda az sayida kurum ve gazetecinin bulundugu kimi
kicuk kentlerde, bazi durumlarda, dort ya da bes kadar gazeteci
cemiyetinin faaliyet gosterdigi anlagilmistir.

Bunun haricinde Af Orgiti ve MLSA gibi
@ sivil toplum orgutleri yerel gazetecileri

@ hak odakli habercilik, gazetecilik dilinin

@ @ o @ dezavantajli gruplar lehine kurulmasi,
insan haklari ve gazetecilik gibi konularda

‘ @ O @ @ atolyeler diizenlemekte telifli olarak yazi
. m—@ yazmalarint  tesvik etmektedir. Yerel

O O$ @ medya alaninda vyurutulen c¢aligmalarin
@ 0 @ gazeteciler nezdinde ragbet gordugu ve

katilim saglandigi soylenebilecek haldedir.
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OKUYUCU PROFILI VE YURTTAS
GAZETECILIGININ DURUMU

Yurttas gazeteciligi Turkiye yerel medyasinda yeni yeni gelismekte olan
bir alandir. Ne var ki mevcut durum yurttasin, haber dretmek icin olay
yerine intikal etmesi, gerekli kisilerle gorusmesi, gorsel ve vyazili
belgeleri toplayip haber metnini yazmasi olarak ilerleyen bir gazetecilik
faaliyetinden ziyade; karsilasilan ‘haber dederi’ tasiyan olayin
fotograflanmasi/videosunun cekilmesi veya yorede faaliyet goOsteren
gazetecilere ‘ihbar edilmesi’ seklinde ilerlemektedir. Bu baglamda
ulusal ve uluslararasi fonlarla duzenlenen gazetecilik egitimlerinin
Anadolu sathinda verildigi bilinmekle birlikte mevcut durumun tatmin
edici duzeyde oldugunu sdylemek guctdar.

Turkiye yerel medyasinin etki gucu dusuk olsa da okuyucunun ilgisini
hala cekebildigi ve pratik anlamda yetkin bir ‘yurttas gazeteciligi’
gorul(e)mese de yurttasin gazete Uretim surecine dolayli katiliminin
mevcut oldugu soOylenebilecek haldedir. Baska bir deyisle yerel bir
gazete, yurttasin dogrudan etkisiyle degil ama yurttasin ‘etkilesimiyle’
vucut bulmaktadir. Turkiyeli yerel okur belki gazeteciligin mutfagina
girmeye erinmekte ya da cekinmektedir fakat pasif sekilde de olsa
yasadigr yorede meydana gelen olaylarin bilinmesini istemekte,
yolsuzluklarin ag¢iga c¢ikmasi icin ihbarda bulunmakta ve kamusal
aksakliklar hakkinda ortak duyu yaratmaya cabalamaktadir.

Zira esas itibariyle yerel gazetelerin, yore c¢apindaki kamuoyunu
etkiledigi, gundem belirleyebildigi, yapisal donlisim yaratmaya gucl
kifayet etmese de, minor degisikliklere sebep olabildigi, yorede
gerceklesen olaylarin ihbar edildigi bilinmektedir. Her ne kadar yerelde
gazetecilik, tanimlanmis ‘makbul gazeteciligin’ konfor alaninin disina
tagsmasi istenmeyen bir faaliyet olsa da halihazirda degistirme
kapasitesine sahip bir eyleme alani oldugu ve/veya yurttas tarafindan
‘boyle goruldugl’ soylenebilecek haldedir.




PANDEMI DONEMINDE YEREL GAZETECILIK

Dunya-tarihsel bir olay olarak COVID-19 pandemisinin Turkiye genelinde
olumsuz etkiledigi sektorlerden birinin de yerel medya oldugu soylenebilir.
Zira halihazirda ‘glc¢ bela’ ayakta kalmaya ve finansal sirddrilebilirligi
saglamaya c¢abalayan kurumlar, toplumsal hayatin yer yer durma noktasina
geldigi bir surecte ticari hayatin yukumluluklerini yerine getirmeye devam
etmistir.

Bu baglamda cogu kurum ya ‘kisa calisma 6deneginden’ faydalanarak gecim
sikintisini basin emekcisinin Uzerine atmistir. Surecin bir diger olumsuz
etkisi ilan gelirlerinin dusmesi ve abone kaybidir. Kriz zamanlarinda reklam
vermeme egilimi oldukca klasik bir ticari hamle olarak disinulebilecek
haldedir. Bahsi gecen egilim pandemi slrecinde ¢ok sayida reklam veren,
butce bazli sebeplerle ilan vermekten caymistir. Ayni sebeplerle yerel
gazeteler abone kaybi da yasamislardir.

Pandemi doneminin Turkiye yerel medyasi Uzerindeki bir diger etkisi gazete
birlesmeleri ya da ‘birlestirilmeleri’ 6zelinde godrilmektedir. Cogunlukla
Basin ilan Kurumu'nun direktifleriyle kimi bdlgelerde daralan reklam
pastasini ve ilan gelirlerini korumak adina gazeteler birlestirilmistir. Bu
baglamda Kayseri ornegi ilk akla gelen yoresel alani olusturmaktadir
(Haberturk, 2020).

Pandemiden bagimsiz olarak ‘gazete birlestirme’ hadisesi ele alindiginda bu
birlesmelerinin zorla yapildig: (Kilicgedir ve Budancir, 2015); ve giin sonunda
gazetelerin daha az sayfayla ya da daha az gun yayinlanmak zorunda
kaldiklari bir gelecege ittigi (Bulbul, 2019) iddialari hesaba katilmalidir.




MESLEKI HAKLAR VE GALISMA
KOSULLARINA DAIR SORUNLAR

YETERSIZ MAAS VE AGIR CALISMA SURELERI

Tlrkiye yerel medyasi az ¢alisanin ¢ok emek sarf ettigi ve az kazandigi bir sektor
konumundadir. Gazete emekgileri ¢ogunlukla asgari Ucret ya da biraz fazlasini
kazanabilmekte; kimi durumlarda -6zellikle COVID-19 déneminde uygulanan ‘kisa
calisma o0Odenegi’ uygulamasinda oldugu gibi- asgari Ucreti dahi elde
edememektedir.

Bilindigi Uzere gazetecilik faaliyeti, yipranma payinin yuksek oldugu bir is koludur.
Oyle ki gazete emekcilerine bu sebeple 1977 yilinda 5 yil erken emekli olma hakki
taninmistir (Ocak, 2020). Bunun yaninda meslegin icinde eyleyen herkesin kabul
ettigi gibi gazetecilik ‘mesai saatinin ve tatil glninin olmadigr’ bir calisma
alanidir. Zira habercinin mesaisi, haber degeri tasiyan olay(lar)in gerceklesmesiyle
dogru orantili uzamakta; varsa izin guni kesintiye ugrayabilmektedir. Bu sartlar
ulusal capta faaliyet gosteren gazeteciler kadar yerel gazeteciler i¢in de gecerlidir.

Ayrica calismada daha dnce belirtildigi GUzere medya kurumlarinin butce sikintilari
cogunlukla bir calisanin birkag kisilik isi yapmasina oldukca sik rastlanmaktadir. Bu
bakimdan gazete emekgileri hali hazirda zor bir meslek olan ‘gazeteciligi’ icra
ederken tasimalari gerekenden fazla bir is vyukidnu de sirtlamak zorunda
kalmaktadir. Hal boyleyken emek-yogun bir is kolu olarak gazetecilik faaliyeti,
harcanan emek nispetinde hak edisin ddenmesini gerektirmektedir. Yerel medya
kurumlarinin  gerek kurumsal finansal vyetersizlik gerek yoredeki ortalama
ucretlerden hareketle gazetecileri kisitli bir aylik ucrete tabii kilmasi alanin
cazibesine azaltmakta ve kalifiye emek gucunun bulunamamasina yol agcmaktadir.
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GUVENLIK SORUNLARI

Yapilan gorusmelerden hareketle yerel
gazeteciligin isletilme bicimi acisindan ikiye
ayrilabilecegi dusunulmektedir. Bunlardan

ilki  yorenin ileri gelenlerini, reklam
verenleri, cesitli iktidar odaklarint rahatsiz
etmeyen ‘belediye gazeteciligi’ olarak

cercevelenebilir. ikinci tir gazetecilik ise
kamu faydasi guden ve yerelde iktidar sahibi
aktorleri elestirmeyi etmeyi gO0ze alan
sorusturmaci gazeteciliktir.

Bu sebeple ‘glivenlik endisesi’ siklikla kamu
faydasi guden yerel gazetecilerin
deneyimledigi  bir problemdir. Yaptigi
haberler ve sorusturdugu dosya konulari
sebebiyle haberciler, yasal olmayan yollarla
tehdit  edilebilmektedir. Bahsi gecen
tehditler, O0zellikle gazetecilerin can ya da
mallarina yonelmekle birlikte kimi zaman
aile ve cevrelerini de icerebilmektedir. Ayni
zamanda bu tehditler kimi durumlarda
yalnizca  ‘ikaz  etmekle’  kalmamakta,
kolaylikla eyleme dokulerek yerel
gazetecilere yonelik siddet saldirilarina
donusebilmektedir.



SANSUR VE OTOSANSUR

Yerel gazetecilik, ulusal gazetecilikten farkli olarak gorece
kiagcuk ve birincil iliskilerin buyuk sehre nazaran daha sik
kuruldugu bir toplumsal formasyonun i¢inde islemektedir.
Ayrica Turkiye'de yerel medya kurumlarinin ekonomik ve
politik olarak ayaklarini  ‘6zerk bir sekilde’ yere
bas(a)mamalarindan kaynakli olarak sansure ve otosansure
elverisli bir editoryal ortamin olustugu gorulmektedir.

Oyle ki yapilan gorismeler esnasinda cok sayida gazeteci
‘yiz yize baktiklari biri aleyhinde haber yapmanin’ insani
gucliginden bahsetmistir. Fakat birincil iliskilerden daha
etkili bir faktor olarak yerel medya kurumlarinin, yore
icindeki aktorler ve iktidar sahipleriyle kurdugu iliskilerin
durumu ve vyerel medya alaninin devlet tarafindan
duzenlenis biciminin sansur/otosansurun temel
belirleyenleri olarak dne ¢cikmaktadir.

Yine gorusmelerden hareketle ¢ok sayida muhabir, yorenin
onde gelen iktidar sahibi bir kisiyle ilgili ortaya cikan bir
olayr, so6z gelimi yolsuzluk ve usulstizluk konulu,
yazamadigini dile getirmistir. Oyle ki sansir mekanizmasi,
cogu zaman isletilmek zorunda dahi kalmadan
icsellestirilmis sekilde muhabirler tarafindan otosansur
uygulanarak ¢calismaktadir.
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